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@ PREAMBULE

Climaxion est un programme piloté La charte développée dans les pages suivantes
par la Région Grand Est et I'Ademe. présente les eléments essentiels a l'utilisation

Il s'agit d'un programme d'actions de l'identité graphique de Climaxion.

en faveur de la transition énergétique. Elle constitue le guide utilitaire de ce logo, dont
Climaxion s'adresse aux collectivités, lemploi est strictement réservé

aux entreprises, aux associations, a nos partenaires.

aux professionnels et aux particuliers.
Cette charte couvre la plupart des éventualités
auxqguelles les utilisateurs seront confrontés.

Pour toute question complémentaire, contactez :

Olivier ROISIN

Chargé de communication
Région Grand Est

Email : olivier.roisin@grandest.fr
Tél.: 03 873360 29

Pascale Graff Ménard

Chargée de Communication

ADEME - Direction régionale Grand Est
Site de Strasbourg

Email : pascale.graff@ademe.fr

Tél.: 03 8815 46 49
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@ LE LOGOTYPE | LOGO CLIMAXION

Le nom Climaxion fait ressortir de nombreux
termes qui viennent soutenir la portée

de la collaboration :

Climat, Climax, Maxi, Action, On.

Les actions deviennent concréetes,
nous agissons, et cette action est incarnée.
C'est pourquoi la signature est composeée

de verbes d'action : anticiper, économiser, valoriser.

|Is s'adressent a tous pour exprimer
ce que Climaxion peut leur apporter.

La signature est écrite en noir pour asseoir

le logo et apporter une meilleure lisibilité

a la signature. Les points rouges reprennent
I'élement central de l'idéogramme qui apporte
dynamisme et rebond aux verbes d’action.

Cette identité répond aux enjeux, de notoriéte,
de visibilité et de compréhension.

Ce logo n'est que trés rarement utilisé seul

et réserveé a l'usage exclusif des services internes.
Il est, pour un usage courant, toujours intégré
dans le bloc-margue ou I'en-téte des documents.
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@ LE LOGOTYPE | NOIR & BLANC
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@ LE LOGOTYPE | TAILLES
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La taille miminale est de 30 mm de largeur
sur fond blanc pour garantir une bonne lisibilité
de la signature.
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30 mm



@ LE LOGOTYPE | ZONE D’EXCLUSION

|
La zone d'exclusion est un espace protége | ® * |
autour du logo Climaxion dans lequel aucun ‘ : I ' ' I O X I @ ' l
elément graphique, typographigue ou pictural :

ne peut entrer. anticiper « économiser « valoriser




@ LE LOGOTYPE | PRINCIPES | Fonds couleurs & photos

Afin d'assurer une bonne lisibilité au logo Climaxion :

Sur les fonds de couleurs,
le logo peut étre utilisé de 3 manieres différentes :

 en version originale dans un bloc blanc
sur les fonds de tonalités de rouge et les fonds
qui ne permettent pas une bonne lisibilite

 en reserve blanche sur les fonds dont la couleur
a une densité de plus de 50%

* en noir sur les fonds dont la couleur
a une densité de moins de 50%

Sur les fonds photo
le logo peut étre utilisé de 4 maniéres différentes :

e en version originale dans un bloc blanc
sur les photos complexes,

» dans sa couleur originale sur les photos
de couleur claire,

 en blanc sur les photos de couleur fonceée,

* en noir sur les photos de couleur claire,

Dans tous les cas on veillera a la bonne lisibilité
du logo Climaxion.
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@ LE LOGOTYPE | PRINCIPES | INTERDITS

Il est interdit de :

» déformer le logo,

* de changer les proportions des eléments du logo,

 d'utiliser le logo sur un fond de couleur
ou sur une photo ou il n'est pas lisible.

qn |C|per economlse Volonser 0nt|C|per économiser e valoriser




@ LELOGOTYPE | L'IDEOGRAMME

La lettre o est un idéogramme qui fait référence
au dialogue (la bulle) et au territoire

(pointeur de carte) orienté vers le Grand Est,

pour symboliser que c'est ici que se passe l'action.




@ LE LOGOTYPE | LES COULEURS

Le choix de la couleur rouge évogue les notions

de chaleur, de convivialité, symbole
de la collaboration, et de 'alliance forte
entre TADEME et la Région.
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@ LE BLOC-MARQUE | LES DECLINAISONS

Au sein du bloc-marque, 2 zones différentes
permettent de distinguer le programme
de ses entités porteuse.

Il existe différents bloc-marques :

Le bloc-marque surmonté de la phrase
"La région Grand Est et I'Etat accélérent la transition énergétique”

gui est a l'utilisation exclusive de Climaxion

et le bloc-margue surmonté de la mention
"Avec le soutien de :"

qui est obligatoire pour les partenaires
ou bénéficiaires des aides Climaxion.

Les versions verticales du bloc-marque
sont a privilégier lorsque le support
sur lequel ils sont utilisés est étroit.

Ex : Zone de logos partenaires chargeée,
coté de stand parapluie, etc.

Le fond blanc derriére les logos Climaxion,
Républigue Francaise, ADEME et Région Grand Est
doit étre impérativement conserve.

Seule la phrase "Avec le soutien de :"

peut apparaitre en blanc ou en noir sans fond.

La Région Grand Est et I'Etat accélérent la transition énergétique

climaxien
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Avec le soutien de :
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La Région Grand Est et I'Etat
accélerent la transition énergétique
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@ LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET REGLES | Taille minimale

Pour une meilleure lisibilité, le bloc-margue

ne devra pas apparaitre dans une taille inférieure
aux dimensions suivantes :

80 mm de long pour le bloc-margue horizontal
30 mm de large pour le bloc-margue vertical

La Région Grand Est et I'Etat accélerent la transition énergétique
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Financé par
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La Région Grand Est et I'Etat
accélerent la transition énergétique
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@ LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET REGLES | Usage du bloc-marque

Dans les cas ou le bloc-margue
se trouve sur un fond sombre,
utilisez la version avec le texte
"Avec le soutien de:" blanc.

climaxien

climaxien

Nature
& Energie |
Renouvelabl

Voici quelgues exemples d'utilisation

du bloc-marqgue a I'usage de nos partenaires.

En régle générale, il faudra toujours paositionner
le bloc-margue en bas de page, de préeférence
centre et le cas échéant, dans la zone

dediée aux logotypes des institutions

et de vos partenaires.




@ LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET REGLES | Interdits

° Déformation du bloc-margue horizontal ° Déformation du bloc-margue vertical

. . LaRégonGrad st acelret f tranitonénrgitie Avec Ie soutien de : et e
Il est interdit de :

Firaé g climaxi®n

anticiper - économiser = valoriser

, climaxien
« déformer le bloc-marque

' ' !I Finance par anfiiperséconomiservoloriser
. : La Région
« de changer les proportions du bloc-marque Chmd)ﬂ@n Eﬁ;"’%"\%lf Grandl S R L
« de changer I'ordre des logos au sein orperdomonerlsy | s
i La Région El
du bloc-marque. Grand IEst e
* de retirer le fond blanc derriere

les différents logos et de changer - o
. FRARIEARY randIEst G . dl
les couleurs des logos au sein du bloc-marque. ’ fanals

° Changement de I'ordre des logos ° Utilisation sur fond coloré et changement des logos
La Région Grand Est et I'Etat accélérent la transition énergétique Avec le soutien de :
Financeé par :

La Région

GrandI:st

. M EXx ADEME
climaxi@n e PEICPTE
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La Région Grand Est et I'Etat accélérent la transition énergétique Avec le soutien de :

Finance par : Financé par
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climaxi@n rand st I limaxien | e La kon
anticiper - économiser + valoriser ,5.5; Grand -St Q;QNCAISE cgﬁciper-écogmisern?\oriser i @ Grand |'St

Traterité

Le bloc-margue ne peut associer
aucun autre logo.

Avec le soutien de Financé par
weo  climaxign e L
PARTENAIRE anrciper- économiser-valoriser | o NOARE G ranaizs nd I=st

Avec le soutien de Financé par

LOGO 1 1 ;,;E,L, ve aRégion - -
() B s cimodon e 3 EEETE
Avec le soutien de Financé par
La Région [_oco
Grand IEst ="
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@ LE BLOC-MARQUE | APPLICATIONS | Plaguette A4 et dépliant

SUR FORMAT A4

Le bloc-marque apparait seul, sur la derniére
de couverture, aligné sur la marge gauche
en bas de page.

Il mesure 105 mm de long.

SUR DEPLIANT et autres formats

Le bloc-marque apparait seul, centré en bas

de page sur la derniére de couverture

et remplit au moins les 2/3 de la largeur de la page.

climaxion g4

COUVERTURE
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@ CIBLES & COULEURS

Différentes couleurs ont été définies

pour différencier les cibles de la charte generique :
* Collectivités / Associations,

* Particuliers / Copropriétés,

* Bailleurs sociaux,

* Entreprises,

* Professionnels du batiment,

o Acteurs touristiques.

Pour les cibles multiples,
la charte reste générigue.

C20M100J 85N 15 C80MI10J45NO
GENERIQUE ACTEURS TOURISTIQUES

C75M7J10NO COM55J100NO C35M85J0NO
COLLECTIVITES / ASSOCIATIONS PARTICULIERS / COPROPRIETES BAILLEURS SOCIAUX

C60M55J0N24
ENTREPRISES PROFESSIONNELS DU BATIMENT

C65M0J100NO
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@ L'EN-TETE | PRINCIPE

Financé par :

: . E'. ADEME
C l I ' ' X I r ] REPUBLIQUE | @& La Région
iCE Al Grand Izst
anticiper e économiser e valoriser [
Fraternité

A Tinstar du bloc-margue, I'en-téte comprend
les identités des financeurs. L'idéogramme
apparait, placé en haut a gauche, sur fond couleur.




@ LEN-TETE | DECLINAISONS

L'en-téte est déclinée dans toutes les couleurs
des cibles et sera adapté a la couleur
de cette derniére.

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

chmox@n s
anticipers économiser»valoriser

Grand IEst

ACTEURS TOURISTIQUES

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
-
climaxien =% P
Z%g?c”s{ Gran I St

PARTICULIERS / COPROPRIETES

Grand IEst

climaxien gy
anticiper - économiservaloriser [EE

ENTREPRISES

"""""""""
u
climaxion =g CanallEs

COLLECTIVITES / ASSOCIATIONS

nnnnnnnnn

climaxieon EzXS

anticiper s économiser »valoriser

Grand Ist

BAILLEURS SOCIAUX

. . n
climaxion k=S

anticiper - économiser +valori

Grand Ist

PROFESSIONNELS DU BATIMENT
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SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE
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@ SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Documents

Sur la couverture des documents se trouve
les différents elements graphiques suivants :
* |'en-téte a la couleur de la cible,
¢ le visuel photo et/ou illustration,
 un bloc rectangulaire de couleur adapté

a la cible du document et rattache

au bord droit du support,
* |'idéogramme est placé en bas a gauche.

La couverture des brochures est construite
sur la base d'un modele décrit page suivante.

25



@ SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Construction couverture

Vous trouverez ci-contre le principe

de construction des couvertures

de documents, brochures, affiches, etc.
La couleur utilisée est en rapport

avec la cible du document.

Positionnement du Pointeur

TETIERE

HEMATIQUE

267 mm

CIBLE

Financé par

C | i m O x i @ n gﬁﬂauqus A3E LaRégion . -
anticiper » économiser « valoriser F:ANCMSE s Grmt

GOOD HEADLINE PRO BOLD
Corps selon besoin
Couleur CIBLE

600D HEADLINE PRO BOLD SOUS-TITRE SOUS-TITRE 01LOREM IPSUM

ts Lorem ipsum

LOREM IPSUM 'SouUS-TITRE 02 LOREM IPSUM

cconsectetuer adipiscing elit, sed diam
DOLOR SIT AMET  'sous-TITRE 03 LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet,

cconsectetuer adipiscing elit, sed diam

GOOD HEADLINE PRO BOLD
14pts | 17pts
Couleur CIBLE

GOOD HEADLINE PRO NARROW
10pts | 12pts
Noir 100%

80mm

BLOC FOND COULEUR CIBLE
B NOM CIBLE
GOOD HEADLINE PRO BOLD
24pts | 24pts - Couleur blanc
30 mm
90 mm 30 mm

210 mm
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@ SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Blocs Cibles

Le public-cible des documents est matérialisé
par un bloc rectangulaire de couleur,
rattaché au bord droit du support.

ATTENTION,
ce bloc n'apparait pas sur les documents
géneériques.

ACTEURS COLLECTIVITES
TOURISTIQUES

ET ASSOCIATIONS PARTICULIERS

PROFESSIONNELS

ENTREPRISES DU BATIMENT

BAILLEURS SOCIAUX

/N

PAS DE BLOC DE COULEUR CIBLE
DANS LES DOCUMENTS GENERIQUES
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@ SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Exemples

O
S

(St o

Quelques exemples de couvertures de brochures
Aides, Conseils, Exemples, Fiches contact...

e
é‘i‘;{e ‘»’%’:’
SR

5 S

e
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@ SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Newsletter

L'en-téte Climaxion prend sa place en haut
de la newsletter et le bloc-margue apparait
toujours en bas des documents, centre.

Agenda

29-30 NOVEMBRE 2022
Salon BE 4.0 - Industries er I?ECEMBRE 20"22
Solaire photovoltaique

du futur

Mulhouse (68) Molsheim (67)
EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS

1er DECEMBRE 2022 2 DECEMBRE 2022

Journée de la géothermie en Rencontres de I'éco-

Grand Est rénovation du bati ancien
Strasbourg (67) Parc naturel des Vosges du Nord (67)
EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS

Crédits photos :
Adobe Stock - La Fresque du Climat

Grand

La Région Grand Est et I'Etat accélérent la transition énergétique

Financé par

climaxion

anticiper + économiser +valoriser

Actualités
Mobiliser les territoires autour Prix Envirobat Grand Est 2022
de I'économiie circulaire les 5 lauréats

- 'lil

Actualités

Les collectivités face 4 la nécessaire sobriété

Face a furgence énergétique et afin de réduire les consommations d'énergie, les
collectivités dolvent se mobiliser de maniére durable dans des démarches de
Sobriéts. De nombreux leviers existent

Blog

Comprendre le changement climatique  travers "La Fresque du Climat"

collctits et dentreprises accues

wives, dos aleliers do

e T opmm Hews 3 gmm
a

®
e

Agir pour | ité de I's
pou ” Grand Est
Agenda
202
2022

Manousa (68) Molshom (67)

for DECEMBRE 2022 2 DECEMBRE 2022

Journée de la géothermie en| Rencontres de I'éco-

Grand Est rénovation du biti ancien
Strasbourg (67) Parc naturs! dos Vosges du Nord (67)
f— [
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@ SUPPORTS | EVENEMENTIEL | Roll-up

L'en-téte est positionnée en haut
du roll-up. 2 options de mise en page
sont possibles en fonction de vos besoins.

CLIMAXION.FR

0000

CLIMAXION.FR

0000
——
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@ SUPPORTS | EVENEMENTIEL | Stand

L'en-téte est positionnée en haut du visuel

nha

axien

per-eco omlseravalonser

Financé par-

gl
REPUBUQUE
FRANCN
Libert!

Fplitt
Fraternité

GrandEst

clirma><icrr
canticiprer - & X
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@ TYPOGRAPHIE | PRINT & WEB

La typographie FF Good Headline Pro

a été choisie comme typographie

pour tous les supports Climaxion.

Elle est issue de la Fonderie FontFont

qui est la plus vaste collection de polices
contemporaines originales au monde.

Déclinable en prés de 100 styles, elle conviendra,
en print comme en web, pour les titres

et sous-titres et offre une excellente lisibilité
lorsqu’elle est utilisée pour les textes courants.

Police de caractére disponible dans 'abonnement
Creative Cloud Adobe Fonts et également

sous licence payante.
https:/www.fontshop.com/families/ff-good-headline/buy

FF GOOD HEADLINE PRO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?@&«’-()

FF GOOD HEADLINE PRO REGULAR ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&<»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?7@&«’-()

FF GOOD HEADLINE PRO MEDIUM ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqgrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?@&«’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?7@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?@&«-()

FF GOOD HEADLINE PRO BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 ,;:/'?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BLACK ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/1?@&«»"-()

FF GOOD HEADLINE PRO ULTRA
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/'?@&«»'-()

FF GOOD HEADLINE PRO ULTRA ITALIC
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/'?@&«»’-()
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