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 PRÉAMBULE

Climaxion est un programme piloté 

par la Région Grand Est et l'Ademe.

Il s'agit d'un programme d'actions 

en faveur de la transition énergétique.

Climaxion s'adresse aux collectivités, 

aux entreprises, aux associations, 

aux professionnels et aux particuliers. 

La charte développée dans les pages suivantes 

présente les éléments essentiels à l’utilisation  

de l’identité graphique de Climaxion.  

Elle constitue le guide utilitaire de ce logo,  dont 

l’emploi est strictement réservé  

à nos partenaires. 

Cette charte couvre la plupart des éventualités 

auxquelles les utilisateurs seront confrontés. 

Pour toute question complémentaire, contactez : 

Olivier ROISIN

Chargé de communication

Région Grand Est

Email : olivier.roisin@grandest.fr

Tél. : 03 87 33 60 29

Pascale Graff Ménard 

Chargée de Communication 

ADEME – Direction régionale Grand Est 

Site de Strasbourg 

Email : pascale.graff@ademe.fr 

Tél. : 03 88 15 46 49
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 LE LOGOTYPE | LOGO CLIMAXION

Le nom Climaxion fait ressortir de nombreux 

termes qui viennent soutenir la portée  

de la collaboration :  

Climat, Climax, Maxi, Action, On.

Les actions deviennent concrètes,  

nous agissons, et cette action est incarnée.  

C’est pourquoi la signature est composée  

de verbes d’action : anticiper, économiser, valoriser. 

Ils s'adressent à tous pour exprimer  

ce que Climaxion peut leur apporter. 

La signature est écrite en noir pour asseoir  

le logo et apporter une meilleure lisibilité  

à la signature. Les points rouges reprennent 

l’élément central de l'idéogramme qui apporte 

dynamisme et rebond aux verbes d’action.

Cette identité répond aux enjeux, de notoriété, 

de visibilité et de compréhension.  

Ce logo n'est que très rarement utilisé seul  

et réservé à l'usage exclusif des services internes. 

Il est, pour un usage courant, toujours intégré  

dans le bloc-marque ou l'en-tête des documents.
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 LE LOGOTYPE | NOIR & BLANC
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 LE LOGOTYPE | TAILLES

La taille miminale est de 30 mm de largeur  

sur fond blanc pour garantir une bonne lisibilité  

de la signature.

30 mm
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 LE LOGOTYPE | ZONE D’EXCLUSION

La zone d'exclusion est un espace protégé  

autour du logo Climaxion dans lequel aucun 

élément graphique, typographique ou pictural 

ne peut entrer.
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 LE LOGOTYPE  |  PRINCIPES | Fonds couleurs & photos

Afin d'assurer une bonne lisibilité au logo Climaxion :

 

Sur les fonds de couleurs, 

le logo peut être utilisé de 3 manières différentes : 

•	 en version originale dans un bloc blanc  

sur les fonds de tonalités de rouge et les fonds 

qui ne permettent pas une bonne lisibilité

•	 en réserve blanche sur les fonds dont la couleur  

a une densité de plus de 50%

•	 en noir sur les fonds dont la couleur  

a une densité de moins de 50%

Sur les fonds photo 

le logo peut être utilisé de 4 manières différentes :

•	 en version originale dans un bloc blanc  

sur les photos complexes,

•	 dans sa couleur originale sur les photos  

de couleur claire, 

•	 en blanc sur les photos de couleur foncée, 

•	 en noir sur les photos de couleur claire,

Dans tous les cas on veillera à la bonne lisibilité  

du logo Climaxion.
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 LE LOGOTYPE  |  PRINCIPES | INTERDITS

Il est interdit de :

 

• déformer le logo,

 

• de changer les proportions des éléments du logo,

 

• �d'utiliser le logo sur un fond de couleur  

ou sur une photo où il n’est pas lisible.



11

 LE LOGOTYPE  |  L'IDÉOGRAMME

La lettre o est un idéogramme qui fait référence  

au dialogue (la bulle) et au territoire  

(pointeur de carte) orienté vers le Grand Est,  

pour symboliser que c'est ici que se passe l’action.
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 LE LOGOTYPE  |  LES COULEURS

Le choix de la couleur rouge évoque les notions 

de chaleur, de convivialité, symbole  

de la collaboration, et de l’alliance forte 

entre l’ADEME et la Région.

C M J N

4 98 80 0

R V B

221 13 50

PA N TO N E

1795 C

W E B

# DDØD32

C M J N

20 100 85 15

R V B

175 15 42

PA N TO N E

7621  C

W E B

# AFØF2A



LE BLOC-MARQUE
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Au sein du bloc-marque, 2 zones différentes 

permettent de distinguer le programme  

de ses entités porteuse.

Il existe différents bloc-marques : 

Le bloc-marque surmonté de la phrase 

"La région Grand Est et l'État accélèrent la transition énergétique" 

qui est à l'utilisation exclusive de Climaxion 

et le bloc-marque surmonté de la mention 

"Avec le soutien de :" 

qui est obligatoire pour les partenaires 

ou bénéficiaires des aides Climaxion. 

Les  versions verticales du bloc-marque 

sont à privilégier lorsque le support  

sur lequel ils sont utilisés est étroit.  

Ex : Zone de logos partenaires chargée,  

côté de stand parapluie, etc. 

Le fond blanc derrière les logos Climaxion, 

République Française, ADEME et Région Grand Est 

doit être impérativement conservé.  

Seule la phrase "Avec le soutien de :"  

peut apparaître en blanc ou en noir sans fond.

 LE BLOC-MARQUE | LES DÉCLINAISONS
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 LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET RÈGLES | Taille minimale

Pour une meilleure lisibilité, le bloc-marque  

ne devra pas apparaître dans une taille inférieure 

aux dimensions suivantes : 

80 mm de long pour le bloc-marque horizontal 

30 mm de large pour le bloc-marque vertical

80 mm

30 mm 30 mm
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 LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET RÈGLES | Usage du bloc-marque

Dans les cas où le bloc-marque 

se trouve sur un fond sombre,  

utilisez la version avec le texte 

"Avec le soutien de:" blanc. 

Voici quelques exemples d'utilisation  

du bloc-marque à l'usage de nos partenaires. 

En règle générale, il faudra toujours positionner 

le bloc-marque en bas de page, de préférence 

centré et le cas échéant, dans la zone  

dédiée aux logotypes des institutions  

et de vos partenaires.
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 LE BLOC-MARQUE | PRINCIPES ET RÈGLES | Interdits

Déformation du bloc-marque horizontal

Changement de l'ordre des logos

Déformation du bloc-marque vertical

Il est interdit de :

• déformer le bloc-marque

• de changer les proportions du bloc-marque

• de changer l'ordre des logos au sein

du bloc-marque.

• de retirer le fond blanc derrière

les différents logos et de changer

les couleurs des logos au sein du bloc-marque.

Le bloc-marque ne peut associer 

aucun autre logo.

Utilisation sur fond coloré et changement des logos
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SUR FORMAT A4 

Le bloc-marque apparaît seul, sur la dernière 

de couverture, aligné sur la marge gauche  

en bas de page.  

Il mesure 105 mm de long. 

SUR DÉPLIANT et autres formats 

Le bloc-marque apparaît seul, centré en bas  

de page sur la dernière de couverture  

et remplit au moins les 2/3 de la largeur de la page.

 LE BLOC-MARQUE | APPLICATIONS | Plaquette A4 et dépliant



CIBLES & COULEURS
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Différentes couleurs ont été définies  

pour différencier les cibles de la charte générique : 

• Collectivités / Associations, 

• Particuliers / Copropriétés, 

• Bailleurs sociaux, 

• Entreprises, 

• Professionnels du bâtiment, 

• Acteurs touristiques. 

 

Pour les cibles multiples, 

la charte reste générique.

 CIBLES & COULEURS

C 80 M 10 J 45 N 0

ACTEURS TOURISTIQUES

C 65 M 0 J 100 N 0

ENTREPRISES

C 60 M 55 J 0 N 24

PROFESSIONNELS DU BÂTIMENT

C 75 M 7 J 10 N 0

COLLECTIVITÉS / ASSOCIATIONS

C 35 M 85 J 0 N 0

BAILLEURS SOCIAUX

C 0 M 55 J 100 N 0

PARTICULIERS / COPROPRIÉTÉS

C 20 M 100 J 85 N 15

GÉNÉRIQUE



L'EN-TÊTE
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À l’instar du bloc-marque, l'en-tête comprend  

les identités des financeurs. L'idéogramme  

apparaît, placé en haut à gauche, sur fond couleur.

 L'EN-TÊTE | PRINCIPE
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L'en-tête est déclinée dans toutes les couleurs 

des cibles et sera adapté à la couleur  

de cette dernière.

 L'EN-TÊTE | DÉCLINAISONS

ACTEURS TOURISTIQUES

PARTICULIERS / COPROPRIÉTÉS

ENTREPRISES

COLLECTIVITÉS / ASSOCIATIONS

BAILLEURS SOCIAUX

PROFESSIONNELS DU BÂTIMENT



SUPPORTS  |  USAGES & MISE EN PAGE
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Sur la couverture des documents se trouve  

les différents éléments graphiques suivants :

• l'en-tête à la couleur de la cible,

• le visuel photo et/ou illustration,

• un bloc rectangulaire de couleur adapté

à la cible du document et rattaché

au bord droit du support,

• l'idéogramme est placé en bas à gauche.

La couverture des brochures est construite 

sur la base d'un modèle décrit page suivante.

 SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Documents
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Vous trouverez ci-contre le principe  

de construction des couvertures  

de documents, brochures, affiches, etc. 

La couleur utilisée est en rapport  

avec la cible du document.

 SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Construction couverture

SOUS-TITRE
LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET

TITRE
LOREM IPSUM

SOUS-TITRE 01 LOREM IPSUM
Lorem ipsum

SOUS-TITRE 02 LOREM IPSUM
consectetuer adipiscing elit, sed diam 

SOUS-TITRE 03 LOREM IPSUM
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 

NOM CIBLE

VISUEL
QUADRI

GOOD HEADLINE PRO BOLD

14pts | 17pts
Couleur CIBLE

GOOD HEADLINE PRO BOLD 

22pts | 24pts
Noir 75%
Couleur CIBLE 75%

GOOD HEADLINE PRO BOLD

Corps selon besoin
Couleur CIBLE

35 mm

TÉ
TI

ÈR
E

CI
BL

E
TH

ÈM
A

TI
Q

U
E

110 mm

115 mm

155 mm

267 mm

237 mm

80 mm

30 mm

30 mm

297 mm

90 mm

90 mm

125 mm

O 

130 mm 210 mm

GOOD HEADLINE PRO NARROW 
10pts | 12pts
Noir 100%

GOOD HEADLINE PRO BOLD

24pts | 24pts - Couleur blanc

BLOC FOND COULEUR CIBLE

Positionnement du Pointeur
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Le public-cible des documents est matérialisé 

par un bloc rectangulaire de couleur,  

rattaché au bord droit du support.  

ATTENTION,  

ce bloc n'apparaît pas sur les documents 

génériques. 

 SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Blocs Cibles

ACTEURS 
TOURISTIQUES

ENTREPRISES

COLLECTIVITÉS  
ET ASSOCIATIONS

PROFESSIONNELS
DU BÂTIMENT

PARTICULIERS

BAILLEURS SOCIAUX

PAS DE BLOC DE COULEUR CIBLE
DANS LES DOCUMENTS GÉNÉRIQUES

!
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 SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Exemples

Quelques exemples de couvertures de brochures 

Aides, Conseils, Exemples, Fiches contact…
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L'en-tête Climaxion prend sa place en haut  

de la newsletter et le bloc-marque apparaît 

toujours en bas des documents, centré.

 SUPPORTS | USAGES & MISE EN PAGE | Newsletter
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L'en-tête est positionnée en haut  

du roll-up. 2 options de mise en page  

sont possibles en fonction de vos besoins.

 SUPPORTS | ÉVENEMENTIEL | Roll-up
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L'en-tête est positionnée en haut du visuel.

 SUPPORTS | ÉVENEMENTIEL | Stand



TYPOGRAPHIE
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 TYPOGRAPHIE | PRINT & WEB

FF GOOD HEADLINE PRO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO REGULAR ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO MEDIUM ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO BLACK ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO ULTRA
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

FF GOOD HEADLINE PRO ULTRA ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 ,;:/!?@&«»’-()

La typographie FF Good Headline Pro  

a été choisie comme typographie  

pour tous les supports Climaxion. 

Elle est issue de la Fonderie FontFont  

qui est la plus vaste collection de polices 

contemporaines originales au monde. 

Déclinable en près de 100 styles, elle conviendra, 

en print comme en web, pour les titres  

et sous-titres et offre une excellente lisibilité 

lorsqu’elle est utilisée pour les textes courants.

Police de caractère disponible dans l’abonnement 

Creative Cloud Adobe Fonts et également  

sous licence payante.

https://www.fontshop.com/families/ff-good-headline/buy



www.climaxion.fr




